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• Investigación en 
estrategias de 
Marketing: Gestión de 
Marca, love mark y 
neuromarketing

• Factores de la gestión 
de mercadeo que 
inhiben o facilitan la 
internacionalización 
del turismo.

• Posturas 
conceptuales, teóricas 
y metodológicas para 
la intersección entre 
las temáticas Paisaje 
Urbano Histórico y 
Turismo. 

• Consumer Behaviour 
Analysis Applied to 
Mobile Marketing

• Aplicación de Big Data 
para el 
descubrimiento de 
Patrones de Compra

• Evaluación de la 
calidad percibida del 
servicio bibliotecario

• Importancia relativa 
de la Responsabilidad 
Social y Ambiental, en 
la intención de 
compra de los 
consumidores en la 
ciudad de Bogotá

• Evaluación de la 
relación entre la 
calidad percibida, la 
estética percibida y la 
intención de compra 
para frutas y verduras 
con imperfecciones 
superficiales

• Razones por las que 
los turistas bogotanos 
no eligen al Parque 
Arqueológico Teyuna
como destino turístico

• Plan de Marketing 
para el Programa de 
Educación Continua 
de la Facultad de Artes
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