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Descripcidn
Inicio: enero 2016

Categoria declarada por resultados preliminares de medicién de Colciencias:
B

Disciplinas en el grupo: ingenieria administrativa, estadistica, psicologia,
antropologia, ingenieria, y sociologia.

Miembros de: Academy of Marketing Science, American Marketing
Asociation, Asociacion Iberoamericana de Marketing. World Federation
Future studies, Red de estudios organizacionales de Colombia REOC.

Relaciones Internacionales: Cardiff University (Gales), Universidad de
Barcelona (Espaiia), Pontificia Universidad Catdlica de Parand (Brasil),
Instituto Politécnico Nacional, UNAM y Universidad Panamericana (Méxicg)
y Universidad de San Martin de Porres (Peri).



Proposito e intereses

Generar conocimiento sobre los mecanismos adecuados para
la gestion en organizaciones en los siguientes aspectos:
Branding, CJ -Cex, Marketing Social, Marketing Interno,
siendo nuestros dmbitos preferidos la tecnologia, las Pymes,
el Turismo, la agroindustria y la educacion superior. Aportes:

* Meétodos nuevos y tradicionales

* La literatura

* Las politicas organizacionales y las piblicas
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Maestrantes
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30)

« Laura Daniela Ortiz
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Sanchez Sanchez
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Proyectos: en ejecucion y/o finalizados

Investigacion en
estrategias de
Marketing: Gestion de
Marca, love mark y
neuromarketing

Factores de la gestion
de mercadeo que
inhiben o facilitan la
internacionalizacidn
del turismo.

Posturas
conceptuales, tedricas
y metodoldgicas para
la interseccion entre
las tematicas Paisaje
Urbano Historico y
Turismo.

Marketing simbidtico
Prospectiva y estudios
de futuro.

Metaforas biolégicas
aplicadas a las
organizaciones

e Consumer Behaviour
Analysis Applied to
Mobile Marketing

e Aplicacion de Big Data

para el
descubrimiento de
Patrones de Compra

« Internacionalizacién de

IES desde la
perspectiva del
Marketing Educativo

e Evaluacion de la

calidad percibida del
servicio bibliotecario

Importancia relativa
de la Responsabilidad
Social y Ambiental, en
la intencidn de
compra de los
consumidores en la
ciudad de Bogota

Evaluacién de la
relacion entre la
calidad percibida, la
estética percibiday la
intencidon de compra
para frutas y verduras
con imperfecciones
superficiales

e Razones por las que

los turistas bogotanos
no eligen al Parque
Arqueoldégico Teyuna
como destino turistico
Customer Journey
Nemocén y Mina
Zipaquirda

Plan de Marketing
para el Programa de
Educaciéon Continua
de la Facultad de Artes



Algunas publicaciones destacadas

The Colombian electronic consumer: analysis of the leading
factors of e-commerce use" . International Journal of Electronic
Marketing and Retailing /SSN: 1741-1033 v.10 fasc.3 p.283 —
308, 2019, DOI:

Buying behaviour and symbolic consumption of food and
alcoholic beverages among people with religious affiliations in
Bogota, Colombia. International Journal of Consumer Studies
ISSN: 1470-6431, 2018 vol:42 fasc: 6 pags: 599 -

612, DOI:10.1111/ijcs.12475

Asociacion entre motivaciones extrinsecas e intrinsecas y
decision de compra en productos de lujo en Colombia. Revista de
Ciencias Sociales ISSN: 1315-9518, 2018 vol:24 fasc: 3 pags: 50 —
61

Moderating effect of socioeconomic factors and educational level
on electronic purchasing in Colombia. Tekhne ISSN: 1692-8407,
2017 vol:15 fasc: 1 pags: 26 — 34,
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